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Storytelling

*

Storytelling w reklamie i promocji kierowanej do senioréw






Wszyscy jestesm
& sprzedawcami. Iz:'opkcl.




Storytelling, czyli
stare, dobre
opowiadanie historii

panaceum na zmeczenie faktami,
liczbami

lek na przesyt - mamy wszystkiego
w bréod i oczekujemy czego$ wiecej




Opowiadanie historii
seniorom - zalety

szerszy kontekst i wieksza ilosci informacji , ’
historia nie tylko opowiada, ale takze ttumaczy ,
relacja z odbiorca, stuchaczem/czytelnikiem

senior bywa odporny na tradycyjne formy
reklamy

historia to fakty poszerzone o emocje} a
emocje rzadza sercem i kobietami ‘_l .

K
senior jest kobietg - feminizacja starosci /7 '

dobra historia jest tatwa do powtérzenia -
marketing szeptany



Storytelling: autentyczne historie,
dobre intencje, bohaterowie
z krwi i kosci



Jak i gdzie opowiadac¢ naszq
historie?

Z
m
=
w

sfowo

pisane




Czego potrzebuja
seniorzy z Wroctawia?

Spytali_s’my o opini¢ samych
zainteresowanych.
& 2 %

pani Ela @\ Pani Helena
rasnosielska (G) ~ Zuterek
"
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Autorka
Niezbednika:
Linda Matus

pani Maria e 2 ani Kazimi
Snieciiska  Pani Maria Moraczewska- s
-Matysiak

Scenariusza nie byto

Tylko jak z nim
- poszli$my na zywiot

dotrzeé¢ do
czytelnikow?
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prosiliSmy
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Kazdy mogt wyrazic¢ swoja
opini¢ o Niezbedniku

Znéw PO
seniorow

Mistrz Kamery:
Michat kuczak

zapraszamy do obeirzen'!a filmu na
www.gazetasenlor.pl

~ 4

Po catym dniu spe na pigknie 'al'e
2 Zil y im Rynku z p!
7 M wrocilismy do redakcji na kubek goracej herbaty. 2

(&9  Ps Pani Mario, dziekujemy za pierniczkil &
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Reguty silver
marketingu

’D

pozytywny przekaz

celne przestanie - trafiajace w potrzeby
seniorow

poszanowanie pogladow i wartosci
cenionych przez seniorow

@

mozliwo$¢ identyfikacji z produktem

wsparcie w postaci porad i serwisu

- by Wolfgang Disch




Teksty przyjazne seniorom
praktyczne wskazowki



Budujemy historie
warsztat




